
AUS LIEBEZU HAMBURG.
Schon mal verliebt gewesen? Wir schon. In Hamburg. 

Und in seine Geschichten. Wir erzählen sie. Gerne auch Ihre. 

http://www.mopo.de/
http://www.mopo.de/
http://www.mopo.de/
http://www.mopo.de/


WIE DAS IN DER LIEBESO IST
Ǎ!mjfhu!ejf!Lvotu!ebsjo-!tjdi!ebcfj!jnnfs!xfjufs{vfouxjdlfmo/!In unserem Fall mit Hamburg. 

Und der veränderten Mediennutzung seiner Menschen.



DAS HAT UNS VON EINER ZEITUNGZU EINEM MEDIENHAUS
GEMACHT ƿMIT MEHR LESERN ALS JE ZUVOR: 3,47 MIO.
Tendenz steigend! Mit erfolgreicher Digitalisierungsstrategie setzen wir unseren innovativen Weg fort.

Gründung als 
Deutschlands erste 
Boulevardzeitung 

6.000 Print-
Exemplare am Tag

100.000 Print-
Exemplare am Tag

363.000 Print-
Exemplare am Tag

Einführung handliches 
Tabloid-Format als erste 

deutsche Boulevardzeitung MOPO wird crossmedial: 
Launch MOPO.de als erste 
deutsche Regionalzeitung
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Quelle: Print (LpA) aus ma Tageszeitungen 2019, Crossmedia (LpA/NpM) aus Intermedia PLuS2019.
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MOPO-Leser 
werden jünger 

Ǎ!nju!i˭ifsfs!
Bildung

Ǎ!nju!i˭ifsfs!
Berufstätigkeit

Ǎ!nju!ipifn!
Einkommen & 

Konsum

Sie leben in 
Mehrpersonen-

haushalten

Bei ausgewogener 
Geschlechter-

verteilung

DAS SPANNENDE AN DEN 3,47 MIO. LESERN: 
SIE SIND FÜR SIE NOCH ATTRAKTIVER GEWORDEN. 
Jung, gebildet, erfolgreich & konsumfreudig ƿMit steigender digitaler Reichweite steigt für Sie das Potenzial 
unserer Leser.

zwei Personen +

43%


